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Plan rozvoje kulturniho dédictvi

Nazev projektu Zadejte nazev projektu

Nazev zadatele Uvedte pfesny nazev dle vefejného rejstfiku

1. Analyza sou¢asného stavu

1.1. Soucasny stav v lokalité/regionu

Struéné popiste stav lokality/regionu, kde se nemovité/movité kulturni dédictvi nachazi
z hlediska:

— demografického slozeni obyvatel a socialni situace,

— mistni ekonomiky, sluzeb (napf. ubytovaci kapacity, obchody, atd.),

— dalSich prvkud kulturniho dédictvi a jeho potencialu pro pfipadné propojeni,

— turistiky,

—  pristupnosti lokality a stavu technické infrastruktury nutnych k planovanému provozu
(napf. osobni a hromadné dopravy, silnic, Zeleznic, inzenyrskych siti, atd.),

— opory ve strategickych dokumentech na urovni mésta a kraje.

1.2. Souvisejici projekty a jejich pripadny vliv

Uvedte, zda byly identifikovany jiné projekty, které mohou ovlivnit vas zamér. Popiste
pfipadny vliv (spoluprace x konkurence).

1.3. Hlavni aktéri, jejich potfreby a moznosti zapojeni

Uvedte hlavni aktéry (vefejna sprava a jeji organizace, obCanska spole¢nost, soukromy
sektor, atd.), ktefi mohou mit vliv na vas§ zamér nebo prospéch. Uvedte jejich potfeby a
potencialni roli v projektu. Jako podklad vyuzijte rovnéz pfilohu ,Stanovisko
mistni/regionalni komunity*.

1.4. Referencni a inspiracni projekty

Uvedte pfiklady dobré praxe projektl v SirSim regionu s podobnym cilem, obsahem a
cilovymi skupinami. Zhodnotte vase Sance z hlediska podobnosti zaméru (typu zZadatele,
partnerské sité, cenové politiky, navstévnosti, atd.).

1.5. SWOT analyza podminek pro fungovani projektu a rozvoj

Na zakladé udaju uvedenych vySe urCete shrnujici silné a slabé stranky vaseho zaméru,
jejichz vyuziti nebo FeSeni mlzete ovlivnit, a dale uvedte pfilezitosti a hrozby, které ovlivnit
nemuzete.
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2. Strategie vyuziti

2.1. Planovany ucel a funkce revitalizovaného kulturniho dédictvi a cil projektu

Popiste planované vyuZiti a planovanou funkci revitalizovaného nemovitého/movitého
kulturniho dédictvi (v souladu s technickou dokumentaci — je-li relevantni). Stru¢né uvedte
do souvislosti jak je realizace projektu (stav pfi ukoneni projektu) v souladu s planovanou
funkci kulturniho dédictvi.

2.2. Cilové skupiny klienttl, jejich potreby a projektem nabizené aktivity

Struéné uvedte cilové skupiny (napf. aktivni rodiny s détmi, mistni obyvatelé, Skoly,
kulturni turisté, odborna verejnost, cykloturisté, mistni firmy, atd.), jejich potfeby a problémy
a jaké aktivity (sluzby) a hodnoty jim projekt pfinese.

2.3. Komunikaéni kanaly a vztah s klienty

Uvedte, jakymi zpusoby se dostanou vase informace k jednotlivym cilovym skupinam.

Strucné popiste, jakym zpusobem ziskate, dlouhodobé udrzite a pfFipadné postupné
navysite pocet klientd z cilovych skupin.

2.4. Klicové zdroje pro fungovani, aktivity nutné pro efektivni poskytovani sluzeb a
hlavni partnerstvi

Struéné popiste, jaké kliCové zdroje potfebujete pro to, aby bylo mozno nabizet vaSe
aktivity a sluzby, kvalitné provozovat komunikacni kanaly a generovat potfebné pfijmy
(fyzické zdroje, lidské zdroje, znalostni zdroje, atd.). Stru¢né popiste aktivity potfebné
k tomu, aby se konkrétni sluzba uskutecnila v poZzadované kvalité. Stru¢né popiste, ¢im
budou hlavni partnefi (i mimo predlozeny projekt) kliCovi pro realizaci a udrzitelnost
projektu.

2.5. Struktura pfijmu a nakladd, harmonogram

Stru¢né popiste strukturu nakladd a pfFijma (realizace, provoz). Popiste vasi ¢asovou
predstavu realizace, provozu a rozvoje (napf. v nasledujicich 5 letech).

2.6. Nova pracovni mista a nové prilezitosti k podnikani

Uvedte, zda predlozeny projekt prokazatelné pfispéje k vytvareni novych pracovnich mist
(mistné/regionalné) a vytvofi podminky pro nové pfilezitosti k podnikani, rozvoj mistniho
turismu a lokalnich produktt, napf. zhodnoti potencial pro kulturni podnikani v dané lokalité
a konkrétné popiste, jakym zplsobem bude v projektu feseno.




